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INTRODUKTION TIL DAGENS SESSION

HVORDAN GASTER SOGER OG FINDER
JERES HJEMMESIDER

HVORDAN HJEMMESIDER’S FORMAL
ANDRER SIG

HVORDAN Al BLIVER BRUGT TIL AT TRACKE
TRAFIK (OGSA Al TRAFIK)

NASTE GANG OG VI SES.




HARHVORDAN VI
SOGER Z£NDRET SIG?




AIFYLDERIVORES
SOGNING

Vi plejede selv at lede, klikke og lcese os

frem pad hjemmesider.

Nu forventer vi, at svaret kommer til os —

kort, klart og samlet i ét Al-svar.




SEO (Search Engine GEO (Generative Engine
Optimization) Optimization)

SEO handlerom atgeredin _ }
hjemmeside nem at finde i £/

Google ved f.eks. rigtige
sggeord, gode overskrifter, en
side der loader hurtigt mm.




SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

Hvordan i bliver fundet? Google
viser en liste af links til hoteller,
bookingportaler og kort.




SRLENGINE OPTIMIZATION)
SEO (SEA .Gﬂﬂgie boadiing
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Jeg spurgte chatGPT... : “Hvilke hoteller i
Aarhus ligger toet pa havnen og er gode
til familier?”

Hvordan | bliver fundet?
Al'en saommensoetter et svar
| hele scetninger:

"Her er en kort shortlist over familievenlige
hoteller taet pd havnen (Dokkl/Aarhus @ og
Marselisborg), Med begrundelser og
afstande til familie venlige attraktioner og
spisemuligheder”



fundet?
tter et svar
inger:

tlist over familievenlige
nen (Dokkl/Aarhus @ og
ed begrundelser og

e uligheder”



HVAD BETYDERDET FOR
HJEMMESIDERIDAG?

Generative sggninger tager over: |
efteraret 2025 viste Google Al-overblik
ved 25% af alle sggninger i USA.

Faerre klik til websites: Search Engine
Land forudser et fald pd 18 - 64% i
organiske klik, ndr Al - svar vises gverst.




. Atlas Obscura

Get The Explorer's Guide

Toke a STEM-poweared journd

THE DEFINITIVE GUIDE TO

The World’s
Hidden Wonde

From ancient relics to roadside odd
connect you to the best of what's o1

search the Atlas

Les sculptures
Décauvrez la liste des ceuvres

Sphinx chevauche par un Amour

Jacques Houzeau, Louis Lerambert, Jacques

Sarrazin, Ambroise Duval
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Le Rhone

Le Vase de la Paix

Jean-Baptiste Tuby

La Saone




HVAD BETYDERDET FOR
HJEMMESIDERIDAG?

Hjemmesiders formal cendrer sig
Din hjemmeside ikke lcengere det forste sted brugeren mader jer

Struktur over nogleord
Al-modeller lceser og udtroekker mening - ikke keywords.

Viden frem for salg
LLM’er prioriterer indhold, der forklarer og hjcelper, frem for scelger

Troveerdighed bliver et konkurrenceparameter
LLM’er veelger indhold, de opfatter som troveoerdigt og stabilt

Tilfoj rigtig data og vaer konkret
Der er behov for mere mening, mere kontekst - mindre fluff.



SPORGSMAL?



HVAD SYNES CHATGPT OM
JERES HJEMMESIDE OG BRAND? ___

LAD OS PROVE OG BAGEFTER EVALUERE
PA HVAD HVORDAN VI KAN FORBEDRE




8 PROMPTS - CHATPGPT VS DITBRAND

PROMPT

TONE

PRZACISION

BRAND-MATCH

SAMLET

HVAD ER XX KENDT FOR?

BESKRIV XX | TRE SATNINGER

HVAD ER 3 NOGLE YDELSER ELLER PRODUKTER SOM XX TILBYDER?

HVAD LOVER XX TYPISK SINE GASTER/KUNDER

HVILKE 5 PRAKTISKE INFORMATIONER NAVNES OFTEST OM XX?

HVILKE 3 MISFORSTAELSER OM xx GAR IGEN OG HVAD ER DET KORTE,
KORREKTE SVAR?

HVORDAN ER XX BEDRE END DERES 3 KONKURRENTER YY

HVAD KAN XX GORE FOR AT ADSKILLE SIG OG VZARE BEDRE END DERES 3
KONKURRENTER YY?










HOW DO YOU TRACK YOUR
WEBSITE VISIBILITY WITH
AlI?




GOOGLE
ANALYTICS

Google Analytics helps you understand
how people find and use your website.
You can learn what interests users, what
makes them book, cnd where you might
be losing potential guests.

You can track:
e How many people visit your welbsite,
e Where are their from
e Which pages visitors ook at
e which platform are they coming from.
e ...and more




KEY METRICS

How many people visited your welbsite.

How many times your site was visited in total.

Where your visitors came from.

How long visitors stay and how many pages they look at.

The actions that matter to your business, like bookings, CTA

Specific iInteractions that show what visitors do on your site.




THEME

Generic data questions

Fully specified questions

“Why" questions

“How to"” questions

Read property config

Optimization

ACTIVITIES

Surface high level performance insignts.

Generate insights and visualisations for
specific metrics, dimensions, and events.

Diagnhose changes in performance,
attributing causes for drops or spikes.

Provide guided education, feature
navigation, and step by step instructions.

Retrieve specific configuration details for
the property.

Identify growth opportunities and next
steps.

EXAMPLE QUERIES

"How Is my welsite doing?”
‘What is the health of my new user acquisition?”

“Trend of active users over the last 30 days”
"‘Show me the total purchases from organic search traffic last
week”

"“Why did my total revenue drop on August 1st?”
“Why are my new users down 15 percent compared to last

mMonth?”

"How do | create an audience?”
"How do | link my property to Google Ads?”

“What is my measurement ID?”
"How many data streams do | have?”

“What should | do to improve my business?”
‘What is the most effective way to re engage users who
dropped off after viewing the product page?”












@ chatcPT 3¢ Claude Gemini

® Lovable polt... .= replit CURSOR




SPORGSMAL?






ADGANG TIL MATERIALE
FRAIDAG

e PRZESENTATION / SLIDES

 OPTAGELSE AF HELE SESSIONEN

e PROMPTS TIL CHATGPT (HVAD SIGER DEN OM JER?)
e CUSTOMGPT TIL GEO EVALUERING

| FAR DET TILSENDT PA MAIL OG KAN TILGA DET PA MOVINGDESTINATIONS.AI
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